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Траты рекламодателей на мобильную аудиторию распределились так: 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Таблица 2: доля тематик в списаниях за клики по объявлениям пользователей мобильных 
устройств 

 
Если нормировать данные по кликам и списаниям мобильных пользователей относительно 
цифр по всему «Бегуну», введя своеобразный коэффициент интереса рекламодателей, то 
получится интересная картина. Вот, например, тематики, в которых за мобильного пользователя 
рекламодатели борются активнее всего:  
  

Фармпрепараты 137,64%
Продукты 
питания/напитки 

124,22%

Товары для офиса 124,13%
Развлечения: билеты 122,24%
Услуги в интернете 117,97%
Логистика 112,78%
Авто 111,99%
Медицина 111,46%
Товары для детей 108,61%
Красота и здоровье 106,77%

Таблица 3: коэффициент интереса рекламодателей, «дорогие» пользователи 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Авто 14,29%
Связь 11,76%
Медицина 9,79%
Услуги финансовые 6,14%
Недвижимость 5,31%
Красота и здоровье 4,65%
Знакомства 4,47%
Программное обеспечение 3,83%
Образование 3,59%
Компьютерная и цифровая 
техника 

3,44%
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Ну и, конечно же, есть тематики, где мобильный пользователь недооценен рекламодателями, в 
сравнении со всей системой: 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Таблица 4: коэффициент интереса рекламодателей, «дешевые» пользователи 
 

Напомним, что основные преимущества мобильной рекламы следующие: 
• наиболее персонализированный и стабильный канал доступа к аудитории 
• более высокий, чем на обычных сайтах (непоисковых), показатель отклика на рекламу – 

CTR; 
• дополнительные возможности таргетинга - по производителю и операционной системе 

телефона, оператору сотовой связи, по местоположению абонента. 
 

Связь 92,88% 
Поиск персонала 91,50%
Книги 90,82%
Услуги юридические 90,41%
Страховые услуги 84,66%
Услуги рекламные 73,71%
Услуги консалтинговые 73,39% 
Услуги по уборке 68,59%
Безопасность 58,96%
Услуги на дому 52,53%


