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По состоянию на конец марта 2006 года:

155 лицензий по всему миру
147 Действующих лицензий

137 WCDMA

4 CDMA2000

5 PCS в Канаде, 1 i-BURST в Австралии

СтатусСтатус 3G3G лицензийлицензий



195 3G операторов в 84 странах по всему миру :

101 оператор WCDMA

8 HSDPA операторов

29 CDMA2000 1X EV-DO операторов

97 CDMA2000 1X операторов

Источник: 3GToday.com, от 18 апреля, 2006 

3G 3G КоммерческиеКоммерческие операторыоператоры



3G Subscribers Distribution
CDMA2000 1X 

70.8%

WCDMA(UMTS) 
20.6%

CDMA2000 1xEV-
DO 8.6%

Использование CDMA2000 и WCDMA (UMTS) технологий в
коммерческих 3G сетях предоставляют услуги более 273 миллионам
пользователями

Источник: 3GToday.com, от 31 марта

ПриростПрирост 3G 3G абонентовабонентов



ЧтоЧто могутмогут датьдать технологиитехнологии 3G 3G длядля наснас??

Повышение доходов у операторов

Источник: DoCoMo, 1Q 2005

http://www.sktelecom.com/


ЧтоЧто могутмогут датьдать технологиитехнологии 3G 3G длядля наснас??
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НовыйНовый рынокрынок предоставленияпредоставления услугуслуг

Фиксированная
сеть

Мобильная сеть

Голосовые
услуги

Услуги по
передаче
данных

Интегрированное
предоставление

услуг

Предоставление услуг является важным звеном в
конкурентоспособности

Новые и передовые услуги привлекают новых пользователей и
удерживают существующих, поднимают этим ARPU. 

Интегрированию голосовых услуг и услуг по передаче данных
уделяется огромное внимание со стороны телекоммуникационной
индустрии как одному из важнейших аспектов для увеличения доходов



• Голосовые услуги приносят основной доход, услуги передачи данных
привлекают внимание пользователей

• Развитие услуг по передаче данных приведет к увеличению доходов от
голосовой связи

• Услуги по передаче данных 3G привнесут много новшеств в традиционные
голосовые услуги

ВажностьВажность услугуслуг попо передачипередачи данныхданных

Источник: Ovum, 2005
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SMS is a killer 
value-added service

ПопулярностьПопулярность услугуслуг

Источник: IResearch
May,2005, N=1655

Value-added Service Revenue Distribution in China Mobile



От простых базовых услуг к информационной и развлекательной эре

Услуги 3G являются более

Источник: 
IResearch, 
May,2005, N=1655

ТенденцииТенденции развитияразвития услугуслуг 3G3G



ВидеоВидео услугиуслуги

Video Mail

Видео доступ

Видео звонок

Электронная
почта с видеоВидео конференция

Видео стрим



ВидеоВидео услугиуслуги

Мобильное TV

Мониторинг

Мобильный портал



МобильныеМобильные игрыигры

Offline игры

Online игры

3D игры



БизнесБизнес услугиуслуги

Услуга местонахождения

Мобильная
электронная
коммерция

Мобильный офис
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ОсновныеОсновные направлениянаправления работработыы попо

Контент

Обслуживание

Среда

Сегмент

Торговая марка

Изменение концепции
обслуживания

Адаптация
телефонных трубок

Построение цепочки
начисления стоимости

на взаимовыгодных условиях

Деление рынка
Маркетинг торговой марки

Продвижение услуг

ППредоставлениредоставлениее 3G3G услугуслуг



Расширение зоны покрытия 3G сетей
Оптимизация сети для сокращения времени задержки
Точная тарификация
Направленность на пользователя. Анализ потребностей
Удобство и простота использования

Расширение зоны покрытия 3G сетей
Оптимизация сети для сокращения времени задержки
Точная тарификация
Направленность на пользователя. Анализ потребностей
Удобство и простота использования

Создание дополнительных
удобств для пользователей

ИзменениеИзменение концепцииконцепции обслуживанияобслуживания



ПостроениеПостроение цепочкицепочки предоставленипредоставленияя услугуслуг

Поставщик
контента

Поставщик
услуг

Оператор

Поставщик
пользовательских

терминалов

Распространение и
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торговля
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Поставщик
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для построения
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НачислениеНачисление стоимостистоимости нана взаимовыгодныхвзаимовыгодных условияхусловиях



Различные группы пользователей, различные требования

РазделениеРазделение рынкарынка нана сегментысегменты

Школьники
(возраст- от 13~17 лет )

Студенты, аспиранты
(возраст- от 18~24 лет)

Менеджеры
(возраст- от 25~35

лет)

Замужние женщины

Доступ в Интернет 3G услуги
(Карьера)

Портал поп музыки
Интеллектуальные
информационные

услуги

Фан клуб 3D игр Кино портал SK Telecom
Форум
моды



РазделениеРазделение работыработы междумежду SP & CPSP & CP



Привлечение внимания пользователей и их удержания

ПоддержкаПоддержка терминаламитерминалами 33G G услугуслуг

ПутиПути длядля достижениядостижения полногополного решениярешения
предоставленияпредоставления дополнительныхдополнительных услугуслуг

Предоставление скидок на терминалы для сокращения расходов
пользователей и привлечения их внимания

Вывод на рынок мобильных терминалов c поддержкой новых услуг



В индустрии развлечений маркетинг играет более важную роль, 
чем само обслуживание.

Основа маркетинга – это конкуренция между торговыми марками.

Два способа осуществления маркетинга 3G

Маркетинг для конечных пользователей

Маркетинг для поставщиков услуг и контента

Требования рынка в отношении ориентации на потребителя

Адаптация и продвижение телекоммуникационных продуктов
на основании потребностей пользователей

Персонализация маркетинга, обслуживания и управления

ММаркетингаркетинг торговойторговой маркимарки
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Цели для абонентов
Достижение высокого качества обслуживания
Объединение всех телекоммуникационных услуг в одной точке

Цели для операторов
Единое управление услугами
Возможность предоставления всех необходимых видов услуг в
кратчайшие сроки

Цели для поставщиков услуг и контента
Помощь в достижении необходимых целей для повышения
уровня удовлетворенности потребителей
Быстрая реакция на изменение требований рынка

ЦелиЦели ZTE ZTE вв отношенииотношении реализацииреализации
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Шлюз
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услуги

Опорная сеть

Предоставление
услуг

3G业务平台
Платформа управления услугами

3G业务平台Шлюз доступа к услугам

Механизмы
обслуживания

Загрузка
данных

Управление
услугами

КомплексноеКомплексное решениерешение длядля 3G3G ZTEZTE услугуслуг

GSM GPRS CDMA2000WCDMAPCS CDMA

LSP

……

Платформа
предоставления

услуг

Центр
передачи
данных
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Платформа управления услугами
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Шлюз доступа к услугам

PARYLAY/ PARYLAY X

SLEE
Management Level

Authorization Message TransferAuthentication Capability Mgt

Basic Service Capability
UI GMS …CC Mobility

Adapter
SIp INAP CAPMGCP SMPP … GIS Streaming Location

SMSC MMSC … LCS

SP/CP

SMP

SCE
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Цели для абонентов
Достижение высокого качества обслуживания
Объединение всех телекоммуникационных услуг в одной точке

Цели для операторов
Единое управление услугами
Возможность предоставления всех необходимых видов услуг в
кратчайшие сроки

Цели для поставщиков услуг и контента
Помощь в достижении необходимых целей для повышения
уровня удовлетворенности потребителей
Быстрая реакция на изменение требований рынка

ЦелиЦели ZTE ZTE вв отношенииотношении реализацииреализации



SMSSMS ВзаимодействиеВзаимодействие

Вы можете задать вопрос или отправить комментарий с
помощью SMS на номера приведенные ниже. 

SMS Номер 1: 1111111
SMS Номер 2: 2222222
SMS Номер 3: 3333333



Q&AQ&A

Спасибо за внимание!
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ALWAYS CATER FOR YOUR REQUIREMENTS...

TODAY AND TOMORROWTODAY AND TOMORROWTODAY AND TOMORROW

VALUE ADDED FROM SERVICE!VALUE ADDED FROM SERVICE!
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