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Пресс-релиз 
 
МТС запускает «мобильную рекламу» 
 
Москва, РФ – ОАО «Мобильные ТелеСистемы» (NYSE: MBT), крупнейший 
оператор сотовой связи в России и странах СНГ, объявляет о начале пилотного 
проекта по мобильной рекламе в MMS-формате. В случае согласия участвовать 
в акции, абонент каждый день бесплатно получает MMS-сообщение с 
развлекательным контентом и баннерами с рекламой товаров и услуг. 
 
Приглашение к участию в проекте получат порядка 50 тысяч абонентов МТС - 
активных пользователей MMS-сообщений в Москве, Центральном федеральном 
округе, в Сибири и на Урале. Если абонент согласен участвовать в акции, ему следует 
отправить в ответ на приглашение пустое MMS-сообщение. После этого ежедневно в 
течение двух месяцев он будет бесплатно получать MMS-сообщение с погодой, 
анекдотом, гороскопом, кратким выпуском новостей и курсом валют. Верхнюю часть 
каждой из 5 страниц MMS-сообщения займет баннер с рекламой товаров и услуг.  
 
«Спонсируемый рекламодателем контент – одно из самых интересных и 
перспективных направлений мобильной рекламы. Основной фактор эффективности 
рекламы в мобильном телефоне – добровольность и заинтересованность всех 
участников процесса, поэтому, с одной стороны, мы приглашаем для участия активную 
и платёжеспособную аудиторию, интересную рекламодателям, а с другой стороны, 
бесплатно предоставляем нашим абонентам расширенные возможности пользования 
востребованным сервисом MMS-сообщений», - отметил директор по развитию 
продуктов и услуг «МТС Россия» Павел Ройтберг. 
 
Среди целей пилотного проекта – оценка эффективности мобильной рекламы и 
отработка различных технологий рекламной коммуникации. Дальнейшее развитие 
проекта предусматривает сбор и анализ пользовательской информации, чтобы 
предлагаемая реклама больше соответствовала потребностям каждого конкретного 
абонента.  
 
Пилотный проект продлится два месяца, после чего МТС планирует предложить 
мобильную рекламу всем заинтересованным абонентам в России и других странах 
присутствия Группы МТС. 

 
* * * 

За дополнительной информацией обращайтесь: 
Департамент по связям с общественностью ОАО «МТС» 
тел.: (495) 912-32-20 
e-mail: pr@mts.ru 
 

*** 
ОАО «Мобильные ТелеСистемы» (МТС) является крупнейшим оператором мобильной связи в России и 
странах СНГ. Вместе со своими дочерними предприятиями компания обслуживает более 79,12 миллиона 
абонентов. Население 84 регионов России, а также Армении, Беларуси, Украины, Узбекистана и 
Туркменистана, где МТС и ее дочерние предприятия имеют лицензии на оказание услуг в стандарте GSM, 
составляет более 230 миллионов человек. С июня 2000 года акции МТС котируются на Нью-йоркской фондовой 
бирже под кодом MBT. 

*** 
 

Некоторые заявления в данном пресс-релизе могут содержать проекты или прогнозы в отношении предстоящих 
событий или будущих финансовых мероприятий Компании в соответствии с положениями Законодательного 
акта США о ценных бумагах от 1995 года. Такие утверждения содержат слова "ожидается", "оценивается", 
"намеревается", "будет", "мог бы" или другие подобные выражения. Мы бы хотели предупредить Вас, что эти 
заявления являются только предположениями, и реальный ход событий или результаты могут отличаться от 
заявленного. Мы не намерены пересматривать эти заявления с целью соотнесения их с реальными 
результатами. Мы адресуем Вас к документам, которые Компания посылает Комиссии США по ценным бумагам 
и биржам, включая форму 20-F. Эти документы содержат и описывают важные факторы, включая те, которые 
указаны в разделе "Факторы риска" формы 20-F. Эти факторы могут быть причиной расхождения реальных 
результатов от проектов и прогнозов. Они включают в себя: возможные изменения по квартальным 
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результатам, условия конкуренции, зависимость от развития новых услуг и тарифных структур, быстрые 
изменения технологических процессов и положения на рынке, стратегию приобретения, риск, связанный с 
инфраструктурой телекоммуникаций, риск работы на российском рынке, колебания котировок акций, риск, 
связанный с финансовым управлением, а также появление других факторов риска. 
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