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Пресс-релиз 
 

МТС вошла в ТОП-100 мировых брендов по 
оценке Millward Brown и Financial Times  
 
Москва, РФ – ОАО «Мобильные ТелеСистемы» (NYSE: MBT), крупнейший оператор 
сотовой связи в России и странах СНГ, сообщает о том, что бренд МТС стал 
первым и единственным российским брендом, который вошел в число ста 
лидирующих мировых брендов по рейтингу BRANDZ™, опубликованному Financial 
Times и ведущим международным исследовательским агентством Millward Brown.  
 
Стоимость бренда МТС в рейтинге оценена в $8,077 миллиардов. Методика рейтинга 
учитывает доходы от нематериальных активов и позиции бренда на рынках присутствия 
компании. МТС заняла в TOP-100 самых влиятельных мировых брендов 89-е место. 
 
МТС также вошла в десятку крупнейших брендов по индексу «Импульс бренда» (Brand 
Momentum), получив наивысшую оценку по десятибалльной шкале. Данный индекс 
отражает перспективы краткосрочного роста стоимости бренда и учитывает текущую 
рыночную стоимость и потенциал роста компании.  
 
«Уверенные позиции компании в России и странах СНГ, стабильный рост бизнеса, 
широкий спектр инновационных продуктов мирового уровня качества создали прочный 
фундамент для признания ценности бренда МТС на международном уровне, лидерства 
компании в России и СНГ. Сильные позиции бренда создают дополнительную ценность 
для акционеров компании и являются следствием планомерной реализации 
корпоративной стратегии «3+2» и профессионализма коллектива МТС. Именно доверие 
и поддержка абонентов, сотрудников и акционеров позволили нам создать бренд, не 
имеющий границ и предвосхищающий самые актуальные запросы наших 
пользователей», - прокомментировал президент МТС Леонид Меламед. 
 
«МТС работает в 11 часовых поясах и обслуживает более 88 миллионов абонентов в 
шести странах. И мы благодарны всем нашим клиентам за доверие и приверженность 
бренду МТС. Сегодня наш бренд является одним из самых значительных на всех 
рынках, где мы работаем. Мы продолжаем активную деятельность, чтобы донести 
ценности и усилить восприятие бренда МТС как сильного, заслуживающего доверия и 
ориентированного на качество мирового уровня. Новая имиджевая кампания «МТС – 
оператор связи» позиционирует связь от МТС как неотъемлемую часть жизни каждого 
человека, позволяющую расширить границы и возможности общения», - отметила вице-
президент МТС по маркетингу Синтия Гордон. 
 
Рейтинг Millward Brown 
Рейтинг BRANDZ основан на исследовании мнений потребителей и, таким образом, 
отражает отношение к бренду конечных пользователей. В исследовании участвовали 50 
тысяч брендов по всему миру. Для составления рейтинга проинтервьюированы более 
миллиона пользователей по всему миру. Рейтинг BRANDZ – первое исследование, 
объединившее бренды из различных индустрий, от корпоративных до потребительских, 
и включающее прогнозы развития брендов. Данные о рыночных и финансовых 
показателях компаний основываются на данных Datamonitor и Bloomberg. 
 
О компании 
ОАО «Мобильные ТелеСистемы» - крупнейший оператор сотовой связи в России и СНГ. 
Компания основана в 1993 году и предоставляет услуги связи в стандарте GSM на 
территории России, Украины, Беларуси, Узбекистана, Армении и Туркменистана, в 
которых проживает более 230 миллионов человек. По итогам работы в 2007 году МТС 
увеличила выручку на 29% до $8,2 миллиарда. Абонентская база компании на конец 
марта 2008 года достигла рекордных 88,88 миллиона1 абонентов. По данным 
международного бюллетеня Informa Telecoms & Media's World МТС занимает восьмое 
место в рейтинге крупнейших мировых сотовых операторов. 

                                                                          
1 C учетом абонентской базы СООО «МТС» в Беларуси. 



 
 
 
В 2006 году МТС провела ребрендинг. Позиционирование нового бренда основывалось 
на лидерстве компании на рынке и премиальном качестве предоставляемых услуг. 
Широкое покрытие сети и соглашения с крупнейшими роуминговыми партнерами 
позволяют МТС обеспечивать своим клиентам самые широкие возможности общения в 
любой точке планеты. МТС поддерживает единый уровень качества на всех рынках 
присутствия компании. 
 

* * * 
ОАО «Мобильные ТелеСистемы» (МТС) является крупнейшим оператором мобильной связи в России и странах 
СНГ, Консолидированная абонентская база компании составляет 84,94 миллиона абонентов2. Население 82 
регионов России, а также Армении, Беларуси, Украины, Узбекистана, Туркменистана, где МТС и ее дочерние 
предприятия имеют лицензии на оказание услуг в стандарте GSM, составляет более 230 миллионов человек. С 
июня 2000 года акции МТС котируются на Нью-йоркской фондовой бирже под кодом MBT. Дополнительную 
информацию о компании можно найти на сайте www.mts.ru. 
 

* * * 
МТС - генеральный партнер Олимпийского комитета России и официальный  мобильный оператор 
Олимпийской команды России на Играх XXIX Олимпиады 2008 года в Пекине. В рамках партнерства МТС 
примет участие в программах по подготовке к Олимпиаде и обеспечит членов сборной широким спектром 
мобильных услуг. 
 

* * * 
Некоторые заявления в данном пресс-релизе могут содержать проекты или прогнозы в отношении предстоящих 
событий или будущих финансовых мероприятий Компании в соответствии с положениями Законодательного акта 
США о ценных бумагах от 1995 года. Такие утверждения содержат слова "ожидается", "оценивается", 
"намеревается", "будет", "мог бы" или другие подобные выражения. Мы бы хотели предупредить Вас, что эти 
заявления являются только предположениями, и реальный ход событий или результаты могут отличаться от 
заявленного. Мы не намерены пересматривать эти заявления с целью соотнесения их с реальными 
результатами. Мы адресуем Вас к документам, которые Компания посылает Комиссии США по ценным бумагам и 
биржам, включая форму 20-F. Эти документы содержат и описывают важные факторы, включая те, которые 
указаны в разделе "Факторы риска" формы 20-F, Эти факторы могут быть причиной расхождения реальных 
результатов от проектов и прогнозов. Они включают в себя: возможные изменения по квартальным результатам, 
условия конкуренции, зависимость от развития новых услуг и тарифных структур, быстрые изменения 
технологических процессов и положения на рынке, стратегию приобретения, риск, связанный с инфраструктурой 
телекоммуникаций, риск работы  в России и СНГ, колебания котировок акций, риск, связанный с финансовым 
управлением, а также появление других факторов риска. 
 

*** 
 

                                                                          
2 Без учета абонентской базы неконсолидируемого актива СООО «МТС» в Беларуси, где ОАО 
«МТС» принадлежит 49% акций. 

http://www.mts.ru/
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