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M bil M di GMobile Media Group
Группа компаний MMG, основанная в 2003 году, является 
одним из лидеров индустрии мобильного маркетинга иодним из лидеров индустрии мобильного маркетинга и 
рекламы и присутствует во всех сегментах. 
• Brand Mobile – агентство интерактивного р
маркетинга, в котором сосредоточен 
клиентский бизнес группы компаний.

сейлз хауз работа с конечными клиентами и BTL агентствамисейлз-хауз, работа с конечными клиентами и BTL-агентствами.

• MMG – сервис-провайдер мобильного маркетинга и 
агрегатор мобильной рекламы:

MMG Technology: технологический блок, разработка и 
эксплуатация платформ;

MMG MediaHouse: селлер мобильной рекламы работает сMMG MediaHouse: селлер мобильной рекламы, работает с 
площадками и ATL-агентствами.

• MyPPL – платформа создания социальных сетей.
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• WAP LOOK – поисковик в мобильном интернете.
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ННекоторые клиенты
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М б йМобильный маркетинг и реклама
Структура индустрии
• Собственно мобильный маркетинг (mobile marketing) –
непрямая (BTL) рекламная активность

В России активно развивается с 2003 годаВ России активно развивается с 2003 года.

• Мобильная реклама (mobile advertising) – прямая или медийная 
(ATL) реклама

В России эксперименты начались в 2002-2003 годах, активно 
развитие началось в конце 2006 года.

Смежные проектыСмежные проекты
• Сервисные услуги b2b2c, например, банковские нотификации.

Другие проектыДру р
• Операторские лотереи (100 машин за 100 дней и др.);
• «Брендированные» лотереи (машина за смс-ку).
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М б й 2007/8Мобильный маркетинг 2007/8
Стандартизован пакет «легких» проектов мобильного маркетинга:

• On pack многоканальная активация: 70% проектов на рынке по количеству• On-pack, многоканальная  активация: 70% проектов на рынке по количеству.

«Тяжелые» средне - срочные решения: CRM / Loyalty:

• MMG for Beeline, 2006, 2007, Consumer Electronics 2008 FMCG 2008., , ,

Высокотехнологичные “нетиповые” решения:

• Sales promotion: SunInBEV Klinskoe / GPS “in-pack”;

• Sales / event promo “Fresh bar” с мобильными купонами / бар-кодами для Megafon.

Комплексные / многоцелевые проекты:

S l / t d ti К• Sales / trade promotion, шины Кама;

• Event / social network promotion для Efes / Старый Мельник, “KRYLIA-Town”;

• Sales promo / loyalty проект “Мобильный контакт-центр” для ICICI банка.p / y y р ц р д

2008: комплексные digital TTL проекты:
• ATL+ BTL, Internet + Mobile;
• Wrigley, Lipton, Русский стандарт, Секрет фирмы.
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Мобильная реклама
МОБИЛЬНАЯ РЕКЛАМА 

это размещение рекламных сообщений внутри специальных мобильныхэто размещение рекламных сообщений внутри специальных мобильных  
информационных каналов и сервисов.

МОБИЛЬНАЯ РЕКЛАМА работает по модели традиционных медиа:
Абоненты интересуются определенной информацией и сервисами и вместе сАбоненты интересуются определенной информацией и сервисами и вместе с 
ними получают также и рекламные сообщения (аналогично рекламе на TV, 
радио, Интернет).

МОБИЛЬНАЯ РЕКЛАМА сочетает в себе преимущества: О Л Л со е ае себе ре ущес а
• Директ-маркетинга  

прямой контакт с аудиторией через персональный мобильный телефон.
• Интернет-рекламы• Интернет-рекламы

широкие возможности интерактивного взаимодействия с аудиторией;
и возможности управления показами рекламных сообщений в режиме on-line
(таргетинг заданная частота и т д )(таргетинг, заданная частота и т.д.).

• Вещательных медиа ( TV и других)
Мобильные каналы обладают высоким охватом аудитории;
О 90% й Р б й
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Около 90% жителей России являются абонентами сотовой связи. 
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А б Р ВАудитория мобильного интернета «РуВап весна 
2008»
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А бАудитория мобильного интернета

• Выявлена зависимость частоты использования мобильного• Выявлена зависимость частоты использования мобильного 

Интернета от возраста. 

Т 12 34 б 70%Так, в возрасте от 12 до 34 лет, более 70% 

респондентов используют мобильный 

интернет практически каждый деньинтернет практически каждый день. 

Т б• Также была выявлена зависимость частоты использования 

мобильного интернета  от дохода респондентов.

И б 80% йИнтересно, что более 80% респондентов с достаточно высокой 

платежеспособностью мобильный интернет используют так же 

каждый денькаждый день. 
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О б йОтношение к мобильной рекламе «РуВап весна 2008»
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ФФ Факторы развития рынка

отсутствиеЗ

Факторы развития рынка

общее негативное отношение к

о су с е
медиаизмерений и аудита

риск снижения лояльности
абонентов

Затрудняющие
развитие

общее негативное отношение к
рекламе у потребителей

нечеткость законодательства

консерватизм крупных

совершенствование
телефонов

высокие тарифы на
мобильный Интернет

консерватизм крупных
игроков нового рынка

высокое проникновение
мобильной связи

активность операторов по развитию
допуслуг

мобильной связи

увеличение количества
пользователей мобильного
Интернета

Способствующие
развитию

рост числа ресурсов с высокой посещаемостью
и уникальным контентом

восприятие, возможности и потенциал
развития таргетинга

йПо матриалам исследовательской компании In4Media
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Р ф бРазвенчиваем мифы и заблуждения

Инвентарь: В России его много. Очень. Уже. Ищем качество.

Агентства: знают. Но не хотят. Потому что им не нужно.Агентства: знают. Но не хотят. Потому что им не нужно.

Клиенты: знают. Но не понимают. Потому что хотят 

ффподтвержденную эффективность.

Таргетинг:  большое будущее. Очень слабое настоящее.

Кризис: рекламодатель идет не в дешевое медиа. Он идет в 

общепризнанно-эффективное медиаобщепризнанно эффективное медиа.
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ММР 2008/9 di it lММР 2008/9: часть digital стратегии

Рост объемовРост объемов

• Текущая кампания для крупного FMCG бренда: мобильный TTL, 

>1% от общего TTL бюджета (включая телевидение)>1% от общего TTL бюджета (включая телевидение).

TTL как наиболее эффективный формат

Агентский сервис в сфере digital

• Кросс-канальная эффективность, конверсия;

• Поиск и адаптация эффективных механик;

• Работа над форматами и креативом;ф р р ;

• Pre- и post-campaign.

Интеграция каналов: mobile как часть digitalИнтеграция каналов: mobile как часть digital.

05.12.2008 www.mmgroup.ru12/16



П фПреимущества цифровых маркетинговых 
коммуникаций

E tEngagement  
• Вовлечение целевой аудитории, увеличение узнаваемости бренда. 

ЭЭмоциональная мотивация, которая выражается в качестве и 

глубине контакта.

CRM / LoyaltyCRM / Loyalty 
• Рациональная мотивация, накопительные схемы, one2one 

коммуникация с потребителем в рамках долгосрочных проектовкоммуникация с потребителем в рамках долгосрочных проектов 

лояльности. 

Lead GenerationLead Generation
• побуждение к совершению действия, предшествующего покупке. 

Заход в интернет-магазин поднятие звонка в колл-центр получениеЗаход в интернет магазин, поднятие звонка в колл центр, получение 

на телефон купона на скидку и пр.
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фЦифровые маркетинговые коммуникации сегодня

Интернет преимущественно ATL:Интернет – преимущественно ATL: 
• фокусирование на охвате и визуальном креативе;

• в случае контекстной рекламы более таргетированное воздействие• в случае контекстной рекламы более таргетированное воздействие 

и более короткий  «путь» к генерации лида.

Мобильная среда преимущественно BTL:Мобильная среда– преимущественно BTL:
• фокусирование на глубине и качестве коммуникации;

• а ра е е ео о DM / CRM / Lo alt• направление к идеологии  DM / CRM / Loyalty.

Нишевые каналы:
• дополнение при решении задач брендинга и доступа к нишевой 

аудитории;

bl t th• игровые консоли, терминалы оплаты, bluetooth-сети …
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С di it lСтратегия роста: go digital

П йПоиск синергетических направлений

• Дополнение существующих рекламных каналов и форматов.

Очевидный выбор для MMG: Интернет для брендов

• Производство креатива и промо-сайтовр р р

• Медийная рекламная активность

Новые нестандартные форматыд р ф р

• Иная маркетинговая активность: партизанский маркетинг

Блоги, вирусы, .., ру ,

Brand Mobile: digital agency
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ККонтакты

Давид Вачадзе

• +7 (903) 790-0085

• www mmgroup ru• www.mmgroup.ru

• david@vachadze.com

• Москва, Звенигородское шоссе 3
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